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LA RADIO QUI CHANGE
DES RADIOS CLASSIQUES
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9h00

LE CLASSIQUE ACCESSIBLE A TOUS! 

ÈVE RUGGIÉRI RACONTE…
ÈVE RUGGIÉRI
> Le récit en musique du destin des grands de ce monde 
(rois, compositeurs, écrivains…)

9h30
TOUS CLASSIQUES
CHRISTIAN MORIN
> Une ballade musicale ponctuée d’anecdotes que l’animateur 
égrène avec charme

13h00
LE PLAISIR DU CLASSIQUE
ALBINA BELABIOD
> Des après-midi détente rythmées par les plus beaux airs 
du classique

17h00
DUAULT CLASSIQUE
ALAIN DUAULT
> Ce poète, collectionneur, fait découvrir avec plaisir aux 
auditeurs son grenier à musique

18h00

20h00
VOS SOIRÉES CLASSIQUES

FRANCIS DRÉSEL
> Des soirées musicales d’exception pour tous les passionnés

UNE PROGRAMMATION MUSICALE FONDÉE SUR L’EXCELLENCE ET L’ACCESSIBILITÉ.

20h00
LE JOURNAL DU CLASSIQUE

LAURE MÉZAN
> Toute l’actualité des artistes et des concerts

PASSION CLASSIQUE
OLIVIER BELLAMY

> L’interview d’un invité qui partage ses mélodies préférées 
et ses madeleines musicales 
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6h20-7h30

L’INFORMATION AUTREMENT 

LA MATINALE ÉCONOMIQUE
RENAUD BLANC & NICOLAS PIERRON
> Le rendez-vous business incontournable des cadres et des CSP+.
Ces deux voix emblématiques de Radio Classique s’entourent d’experts, 
de grandes signatures du journal Les Echos, de patrons de PME et du 
CAC 40 pour analyser toute l’actualité économique.

7h30-9h00
LA MATINALE
GUILLAUME DURAND
> Une mise en perspective pendant 1h30
de toute l’actualité politique, économique et internationale

19h00
LE 19H-20H00
PATRICK POIVRE D’ARVOR
> Une lecture intelligente et experte sur l’actualité du jour.
Du lundi au jeudi, PPDA aborde les sujets qui font l’actu 
avec un invité politique, puis décrypte avec des experts les 
prises de parole et les grands dossiers du jour dans le Grand 
Débat.

DES TRANCHES D’INFORMATION QUI PROPOSENT UN TON DIFFÉRENT 
POUR PRIVILÉGIER AVANT TOUT LA RÉFLEXION ET L’ANALYSE SEREINE.

ÉLUE MEILLEURE ÉMISSION 
DE RADIO DE L’ANNÉE !
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LA GRILLE DES PROGRAMMES
SAISON 2016-2017
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VOUS ÊTES BIEN SUR RADIO CLASSIQUE

Source : Médiamétrie 126 000 Radio – Audience Cumulée– Novembre-Décembre 2016

1 107 000 AUDITEURS 
À L’ÉCOUTE CHAQUE JOUR
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UN SOCLE D’1 MILLION D’AUDITEURS

Source : Médiamétrie 126 000 Radio LàV, 5h-24h, AC, Ensemble 13+, cumul annuel (JM-AJ-SO-ND) – Evol. 2016 vs 2007
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RADIO CLASSIQUE À ÉCOUTER PARTOUT

TOUS CONNECTÉS !
+ de 100 fréquences en France

La matinale
sur Paris Première

Médiamétrie//NetRatings, Radio Classique (B) décembre 2016

127 000 VU sur radioclassique.fr

« L’épreuve de vérité »
sur Public Sénat

Les grands événements

Un nouveau site 
en Responsive Design
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UNE NOUVELLE EXPÉRIENCE DIGITALE
UN NOUVEAU SITE EN RESPONSIVE DESIGN

Un player repensé
> un accès immédiat aux 
informations nécessaires pour 
l’auditeur (l’émission, l’animateur, 
l’invité, morceau, etc…)

Une partie Magazine
> les dernières actualités 
musicales et culturelles ainsi que 
les reportages et interviews de la 
matinale

L’intégration des réseaux 
sociaux
> les pages des réseaux sociaux 
sont intégrées sur le site pour 
suivre en direct les publications

Place à la vidéo
> l’intégralité des vidéos de la 
matinale et les interviews phares 
sont relayées en vidéo sur le site. 
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Metz : 88.2

UNE RADIO NATIONALE

PLUS DE 100 VILLES COUVERTES

28%
des auditeurs résident en Île-de-France

72%
des auditeurs résident en Province

Source : Médiamétrie 126 000 ND 2016, LàV, 5h-24h, AC (% struct.) 
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DES AUDITEURS PREMIUM

AISÉS… 
Plus d’un auditeur sur 2 appartient à 
un foyer dont le revenu net >85 K€/an (Top 5)

80% sont des foyers Top 8

28% sont des foyers Top 2
Premium 2016– Auditeurs Réguliers Radio Classique- % structure

ESTHÈTES…
La culture est au cœur 
des centres d’intérêt des auditeurs 
et de leur consommation

76% s’intéressent à la musique INDICE 330

61% pratiquent des activités culturelles
Expositions, musées, patrimoine,, peinture… INDICE 265

60% aiment la littérature INDICE 250

38% sont passionnés d’Art INDICE 422

75% des auditeurs sont considérés comme 
des référents sur les domaines qu’ils 
connaissent bien 
(musique, art, activités culturelles, œuvres caritatives…)

Etude de valorisation d’audience OpinionWay & Media VB – Août 2014
Indices calculés vs base auditeurs de radios nationales

… et PRESCRIPTEURS ! 
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BONNES RAISONS 
DE CHOISIR5

LA STATION MUSICALE LA PLUS LONGUEMENT ÉCOUTÉE
1h46 de durée d’écoute quotidienne en moyenne par auditeur

DES CONDITIONS TARIFAIRES EXCLUSIVES
pour votre communication culturelle

UN SOCLE D’1 MILLION D’AUDITEURS
1 107 000 auditeurs sont chaque jour à l’écoute de Radio Classique.

DES AUDITEURS PASSIONNÉS PAR LA CULTURE
61% des auditeurs pratiquent régulièrement une activité culturelle*.

DES AUDIENCES EN HAUSSE TOUT AU LONG DE LA JOURNÉE
L’Audience Moyenne progresse en un an de +42% entre 6h et 9h,
de +4% entre 9h et 19h et de +6% entre 19h et 20h.

Médiamétrie 126 000 Radio, ND16, LàV, 5h-24h, AC, DEA et QHM – Evol. vs ND15
* Etude de valorisation d’audience OpinionWay & Media VB – Août 2014
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Directrice commerciale
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Chef de publicité
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