


LE        DU SUPPORT

LES INFORMATIONS ÉDITORIALES

LES CHIFFRES-CLÉS

LA PARENTHÈSE PLAISIRS ET LIFESTYLE

Chaque vendredi, La Parisienne propose un rendez-vous lifetyle de 12 pages au cœur du
Parisien Week-End : mode, food, actualités, culture, beauté, société ; la pause
inspirante et positive de fin de semaine.
Des contenus exclusifs sur le digital autour des moments de la journée.

DES LECTRICES EXCLUSIVESCHAQUE VENDREDI

287 629 exemplaires 

au coeur du Parisien-

Aujourd’hui en France Week-

End

1,6 M de lecteurs

dont   49% de femmes actives

31% de femmes CSP+

27% de moins de 35 ans

251 500 socionautes

Femmes CSP +Femmes 25-34 ans

2,8 M DE VU CHAQUE MOIS
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Des formats intégrés et 

taillés pour le mobile pour 

raconter autrement 

l’actualité de votre 

marque

• Style, 

• News, 

• Beauté, 

La Parisienne, c’est aussi le premier féminin mobile minded :

Source : ACPM PV 2017 – DFP Le Parisien Week-End / ONE - LDP Le Parisien Week-end, base femmes / Premium 2017, indice d’affinité sur la cible Femmes Urbaines 30j Le Parisien Digital /

Médiamétrie Internet Global Juin 2018 * One Market, LDP Le Parisien Magazine cible Femmes UC : Elle, Femme Actuelle, Gala, Grazia,; Madame Figaro, Marie-Claire, Stylist, Version Femina

46% d’entres-elles ne lisent 

aucun titre de presse feminine*

• Gastronomie… 



Source : ACPM One Global 2018 T3

DE LECTEURS, INTERNAUTES, 

MOBINAUTES ET TABLONAUTES

QUOTIDIENS WEEK-END

Jouez la synergie entre Le Parisien et Les Echos, activez nos audiences pour allier tous

les domaines d’expertises et multiplier les opportunités de communication.

Team Media imagine des dispositifs autour de vos marques mixant publicité classique,

brand content et events sur les supports les plus en adéquation avec votre

problématique.

23,8 M

THÉMATIQUES

MILLENNIALS

CULTURE


