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20,7 M de lecteurs 15+

dont 44% de 25/49 ans

60% d’actifs

33% de CSP+

26% IDF/74% Régions

4,4 M de lecteurs Premium 

dont   60% de Top Cadres

66% de Top Revenus

17,2 M de lecteurs digitaux

Desktop :   6,2 MVU

Mobile :     11,5 MVU

Tablette :   2,7 MVU

LeParisienest la marquemédiacitoyenneet positivequi donneà ses
lecteursles cléspour comprendrele mondede demain,dessolutions
pour ǎΩŀǇǇǊƻǇǊƛŜǊles innovations au quotidien et de nombreux
conseilspratiqueset utiles.

39,4%desFrançaischoisissentchaquejour la marqueLeParisienpour
ǎΩƛƴŦƻǊƳŜǊ.

4ÈMEMARQUE DE PRESSE 

D’ACTUALITÉ
4ÈMEMARQUE MÉDIA SUR LE DIGITAL4ÈMEMARQUE PREMIUM 

en puissance 

sur les Hauts 

Revenus

55% 

des Premium

touchés 

chaque mois

LES CHIFFRES -CLÉS

LE        DE LA MARQUE

La marque Le Parisien toujours 
plus attractive, elle réunit près de 
нм a ŘŜ ƭŜŎǘŜǳǊǎΣ ǎƻƛǘ ǇǊŝǎ ŘΩм 

Français sur 3.
N°3 

LA MARQUE MEDIA QUI TRANSFORME 

VOS INNOVATIONS EN SUCCESS BUSINESS

Source : ACPM ONE Global 2018 T3 - Brand 30 jours Le Parisien / Médiamétrie Internet Global Juillet 2018

7,7 M 

de socionautes

33%

300 000

abonnés à la 

newsletter quotidienne 

d’actualités 
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5,4 M de lecteurs 15+

dont 46% de 25/49 ans

63% d’actifs

41% de CSP+

1,8 M de lecteurs Premium 

dont  62% de Top Cadres

69% de Top Revenus
3,6 M de lecteurs digitaux

Desktop :   1,4 MVU

Mobile :     2,3 MVU

Tablette :   0,5 MVU

1RE MARQUE DE PRESSE EN IDF 3ÈMEMARQUE PREMIUM EN IDF 

des Premium 

IDF touchés 

chaque mois

70% N°1

en puissance 

sur le Top 

Cadres IDF

1ERTITRE DE PQN EN IDF

1,5 M de lecteurs 15+

dont 46% de 25/49 ans

66% d’actifs

33% de foyers avec     

enfants 15+

LES CHIFFRES -CLÉS

LE        DE LA MARQUE

LA MARQUE MEDIA QUI TRANSFORME 

VOS INNOVATIONS EN SUCCESS BUSINESS

LeParisienest la marquemédiacitoyenneet positivequi donneà seslecteurs
lescléspour comprendrele mondede demain,dessolutionspourǎΩŀǇǇǊƻǇǊƛŜǊ
lesinnovationsauquotidienet denombreuxconseilspratiqueset utiles.
SpécialistedeƭΩLƭŜde Franceet deƭΩhƛǎŜΣLeParisienproposeune information
localedansle quotidiensur les9 départements,relayéeen continusur le digital
au sein de ƭΩŜǎǇŀŎŜdédié MaVille, sur ƭΩŀǇǇƭƛŎŀǘƛƻƴet sur les newsletters
quotidienneset hebdomadaireslocales.

2 Francilienssur 3 choisissent chaque jour la marque Le Parisien pour
ǎΩƛƴŦƻǊƳŜǊ.

Source : ACPM ONE Global 2018 T3 / Médiamétrie Internet Global Juillet 2018 

4ÈMEMARQUE MÉDIA 

SUR LE DIGITAL

EN ILE DE FRANCE ET OISE

1 newsletter quotidienne   

locale envoyée à environ 57 000 

abonnés

33%

taux d’ouverture moyen  

La marque Le Parisien offre la 
ǇƻǎǎƛōƛƭƛǘŞ ŘΩǳƴ ŎƛōƭŀƎŜ 

géolocalisé puissant sur chaque 
ŘŞǇŀǊǘŜƳŜƴǘǎ ŘΩLƭŜ ŘŜ CǊŀƴŎŜΣ ǎǳǊ 
le quotidien, sur le digital et sur 

les newsletters locales
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LE        DU SUPPORT

LE POUVOIR DëINFLUENCE DëUN QUOTIDIEN LEADER

LeParisien-!ǳƧƻǳǊŘΩƘǳƛen Francecréeavecseslecteursun lien fort de confianceet de
proximité, construisantun universfavorableà vos campagnes. Avec400 journalistes,
ŎΩŜǎǘla 1ère rédactiondepressequotidiennenationale.

Chaque jour aucœurdu quotidien :

LES INFORMATIONS ÉDITORIALES

Å Lëactualit® g®n®rale,le fait du jour, politique, économie 

Å Le Sport, retour sur les temps forts de l’actualité sportive

Å La Culture, théatre, spectacles, télévision… 

Å Le rendez -vous quotidien thématisé (Argent, Santé, Conso, Famille, Tourisme, Déco)

+ de 20 suppléments proposés chaque année: évènements, auto, high-tech, salons…

LES CHIFFRES -CLÉS

Á N°1 en IDF avec 206 628 

exemplaires

devant Le Figaro et 

Le Monde

Á N°1 le dimanche avec      

244 585 exemplaires

devant L’Equipe et Le JDD

UN LECTORAT DEDIRIGEANTSN° 1 DE LA PQN

324 189 exemplaires 

chaque jour

UN LECTORAT JEUNE ET AISÉ

550 000 lecteurs Premium 

dont   69% de Top Cadres

64% de Top Revenus

2,3 M de lecteurs

dont   42% de 25/49 ans

64% d’actifs

32% de CSP+

25/49 CSP+
Revenu foyer 

> 65k€

Mandat 

électif

Membres 

CA Com Ex

Co Dir 

Indice
Indice

Indic Indice
Indice 118 Indice 140 Indice 309 Indice 137

Le quotidien qui donne le 
ǘƻƴ Υ ŎΩŜǎǘ ƭŜ Ǉƭǳǎ ŎƛǘŞ Řŀƴǎ 

les médias audiovisuels
ǎǳǊ ƭŀ ǘǊŀƴŎƘŜ ŘΩƛƴŦƻǊƳŀǘƛƻƴ 

matinale 
5h-9h 

(27% des citations).

Source : ACPM PV 2017 - DFP Le Parisien/ ONE 2017 / Premium 2017 (mandat électif dpt/rgl/nal)
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LE        DU SUPPORT

LES INFORMATIONS ÉDITORIALES

LES CHIFFRES -CLÉS

INFLUENT MÊME LE DIMANCHE 

Bénéficiant des atouts du quotidien, Le Parisien!ǳƧƻǳǊŘΩƘǳƛen France Dimanche
propose à ses lecteurs des contenus exclusifssur les actualités, personnalitésou
évènementsqui ont marquéla semaine.

Å Lëactualit®, l’homme ou la femme de la semaine

Å Sport, retour sur les temps forts de la semaine & du week-end

Å Culture, «Tentations», le guide culturel du week-end

Trois grandes séquencesde lecture :

N°1 EN DIFFUSION

244 585 exemplaires 

chaque dimanche

N°1 SUR TOUTES LES CIBLES-CLÉS

1,9 M de lecteurs,           
+12% vs vague précédente

dont   40% de 25/49 ans

64% d’urbains         

30% de CSP+

Source : ACPM PV 2017 - DFP Le Parisien-Aujourd’hui en France Dimanche / ONE 2017 –LDP  

Leader en audience sur la 
ǇǊŜǎǎŜ ŘΩƛƴŦƻǊƳŀǘƛƻƴ ƭŜ 

dimanche, 
Le Parisien-!ǳƧƻǳǊŘΩƘǳƛ Ŝƴ 

France réunit 1,9 M 
de lecteurs chaque semaine.

+8% dëexemplaires

depuis la nouvelle 

formule d’Avril 2018 



Source : ACPM One Global 2018 T3

DE LECTEURS, INTERNAUTES, 

MOBINAUTES ET TABLONAUTES

QUOTIDIENS WEEK -END

Jouez la synergie entre Le Parisienet LesEchos,activez nos audiences pour allier tous

les domainesd’expertiseset multiplier les opportunités de communication .

Team Media imagine des dispositifs autour de vos marques mixant publicité classique,

brand content et events sur les supports les plus en adéquation avec votre

problématique .

23,8 M

THÉMATIQUES

MILLENNIALS

CULTURE


