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Le Parisien

LA MARQUE MEDIA QUI TRANSFORME
VOS INNOVATIONS EN SUCCESS BUSINESS

Le Parisienest la marque médiacitoyenneet positive qui donne a ses
lecteursles cléspour comprendrele monde de demain,dessolutions

pour & QI LILINEBSLidNdva&idhk au quotidien et de nombreux
conseilspratiqueset utiles.
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39,4%desFrancaishoisissenthaquejour la marquelLeParisienpour
AQAYT2NYSNJ
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LES CHIFFRES -CLES

4EVMENMARQUE DE PRESSE

] 4EMEMARQUE PREMIUM 4EMEMARQUE MEDIASUR LEDIGITAL LE k DE LA MARQUE
D' ACTUALI TE
20,7 M de lecteurs 15+ 4,4 M de lecteurs Premium 17,2 M de lecteurs digitaux
i dont 44% de 25/49 ans dont 60% de Top Cadres Desktop : 6,2 MVU ici i
VT e 60% d’'actifs 66% de Top Revenus Mobile : 11,5 MVU - marqug € Par|s,|en.tou1‘0urs
33% de CSP+ Tablette : 2.7 MVU plus attractive, elle reunit prés de
26% IDF/74% Régions m m HM a RS fSO0Sdz
i m 300 000 Francais sur 3.
en puissance  des Premium
sugf\f e:j ; s htouches . de socionautes abonnés a la
chaque mois R newsletter quotidienne
, 'a,m d’actualités

: Source : ACPM ONE Global 2018 T3 Brand 30 jours Le Parisien / Médiamétrie Internet GlobalJuillet 2018
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Le Parisien

EN ILE DE FRANCE ET OISE

= LA MARQUE MEDIA QUI TRANSFORME
ey e VOS INNOVATIONS EN SUCCESS BUSINESS

TOUT £F nHE
\LERHR = Le Parisienest la marque médiacitoyenneet positive qui donne a seslecteurs

-~ les cléspour comprendrele monde de demain,dessolutionspoura Q I LILINE LJIN
lesinnovationsau quotidienet de nombreuxconseilgratiqueset utiles.
Spécialistede f QdefFr8nceet def Q h le®a&igienproposeune information
localedansle quotidiensurles9 départementsrelayéeen continusurle digital

au seinde f QS adédidONGaVille sur f QI LILI ek St lésn@wgletters
guotidienneset hebdomadairedocales
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2 Francilienssur 3 choisissentchaque jour la marque Le Parisien pour
AQAYT2NNVSNI

e
4

XX
2

X

LES CHIFFRES -CLES

1RE MARQUE DE PRESSE EN IDF

3EMEMARQUE PREMIUM EN IDF 4EMEMARQUE MEDIA LE + DE LA MARQUE

SUR LBDIGITAL
18 M de lecteurs Premium
dont 62% de Top Cadres
69% de Top Revenus

5,4 M de lecteurs 15+
dont 46% de 25/49 ans

3,6 M de lecteurs digitaux
L \ 63% d’ actifs

Desktop : 1,4 MVU La marque Le Parisien offre la
41% de CSP+ Mobile : 2,3 MVU LI2aaAo0At AGS
1ERTITRE DIPQN EN IDF m m Tablette:: 0,5 MVU géO|Oca|iSé pUissant sur Chaqu S
1,5 M de lecteurs 15+

1 newsletter quotidienne

desPremium  en puissance locale envoyée a environ 57 000

RSLI NLISYSyida R

IDF touchés sur le Top  bonnge le quotidien, sur le digital et sur
66% d’ actifs  chaquemois Cadres IDF les newsletters locales
iy ) 33% de foyers avec m
TRy enfants 15+

dont 46% de 25/49 ans

taux d’'ouverture moye

Source : ACPM ONE Global 2018 T3 Médiamétrie Internet Global Juillet 2018
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> Auiourd hui..

LE POUVOI R Dél NFLUENCE DéeUN QUO

LeParisienl dz2 2 dzBdE@fcezke avecseslecteursun lien fort de confianceet de

proximité, construisantun universfavorablea vos campagnesAvec400 journalistes,
O Q & aeie rédactionde pressequotidiennenationale

LES INFORMATIONS EDITORIALES

Chaque jour au ¢ ceudu quotidien :

A Léactual it ® fag durjo@rpalitigee, économie

ALeSport, retour sur |l es temps forts de |’

3>

S

e

actualité sporti:

A LaCulture, t héatre, spectacles, tél évision..

]

Lt

T4

A Le rendez -vous quotidien thématisé (Argent, Santé, Conso, Famille, Tourisme, Déco)
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+ de 20 suppléments proposés chaque année: évenements, auto, hight ech, sal ons ..

LES CHIFFRES -CLES

LE =¥ DU SUPPORT

N° 1 DE LA PQN UN LECTORAT JEUNE ET AISE UN LECTORAT DBEIRIGEANTS
324 189 exemplaires 2,3 M de lecteurs 550 000 lecteurs Premium Le QUOtldlen Cll'“ dgnvnef.le
= = chaque jour dont 42% de 25/49 ans dont 69% de Top Cadres uzy Y 0QSau ft
= ) 64% d'actifs 64% de Top Revenus les médias audiovisuels
A N°1en IDF avec 206 628 32% de CSP+ =~ o =
exemplaires Membres adzNJ f | U NJ )f OK
devant Le Figaro et i
Le Monge Revenu foyer Mandat CA Com Ex matinale
25/49 CSP+ > 65kE€ électif Co Dir 5h-9h
A N°1le dimanche avec : 0 itati
(I L s 244 585 exemplaires m (27 0 des CltatIOI’IS).
: ‘ devant L’ Equipe € Le JDD

ot e v B Source : ACPM R 2017 - DFP Le Parisiet ONE 2017 / Premium 2017 (mandat électif dpt/rgl/nal) T M / 3
. t'/l."’4‘ . ""
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Le Parisien
DIMANCHE

Aviourdhuiz...
DIMANCHE

INFLUENT MEME LE DIMANCHE

Bénéficiant des atouts du quotidien, Le Parisien! dz2 2 dzMiR Erdédezbimanche
propose a ses lecteurs des contenus exclusifssur les actualités, personnalitésou
événementgjui ont marquéla semaine

LES INFORMATIONS EDITORIALES

Trois grandes séquencesde lecture :

A Lé&act ula'lhown@femme de la semaine
A Sport, retour sur les temps forts de la semaine & du week-end

A Culture, «Tentations», le guide culturel du week-end

N°1 EN DIFFUSION

244 585 exemplaires
chaque dimanche

+8 %
depuis la nouvelle
formule d’

Source : ACPMPV 2017- DFP Le ParisiePAuj our d' hui en FrancelDPi manche /

déexempl
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ONE 2017
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LE ¥ DU SUPPORT

N°1 SUR TOUTES LES CIBLEBES Leader en audience sur la

LINS&aasS RQA y T 7
dimanche,

19 M de lecteurs,
+12% vs vague précédente
dont 40% de 25/49 ans
64% d’ urbains
380% de CSP+

Le Parisien dze 2 dzZNR Q|
France réunit 1,9 M
de lecteurs chague semaine.

il 201
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TEAM 238 M
MED/A e,
Jouezla synergie entre Le Parisienet LesEchos,activez nos audiences pour allier tous
e lesdomainesd ' e x p eet multigdier s opportunités de communication.
Lepa"s'en LesEchos TeamMedia imagine des dispositifs autour de vos marques mixant publicité classique,
brand content et events sur les supports les plus en adéquation avec votre
problématique .

QUOTIDIENS WEEK -END THEMATIQUES

(NG

SECRITE RONTERE

CEBOUTON F ; %
VASAUVER i ‘

DES VIES

PR LesEchos B
& N = ificiclle:
159, ) = |ntelligenceartificietes
/B R = ceque prepare Macron LesEchos
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LUXE CULTURE

Source : ACPM One Global 2018 T3



